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Slapp taget

Peter Sahlberg och Jens Holmer pa Surfakademin:

&' ¥ BYGG BOLAGET
KRING DIN PASSION!

Testa dig sjalv

Vilken entreprenorstyp ér du?
Maud Olofsson:

Sa gynnas foretagarna av budgeten!
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De mottes pa Honolulus flygplats och forenades snart i jakten pa den magiska vagen.
| dag driver Jens Holmer och Peter Sahlberg Surfakademin - Skandinaviens storsta surfreseforetag.

il

Livet ar kort.
Och jobbet
ar en stor del
av livet. Da ér
det sjalvklart
att man ska
gora det som
kénns kul.

Jens Holmer,
Surfakademin
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Det var inte battre forr

Kassera lagen!
Fram med kvinnorna

Unga pionjarer inom dldreomsorg
Blocket gav fyra unga tekniker en rivstart
Hotellbyggare med goda visioner

Nyheter

14 Eget foretag raknas inte i ny jobbsatsning

Regeringens nya satsning pa jobbcoacher till arbetsso-
kande ar helt inriktad pa anstallningar. Om den jobbso-
kande i stallet vill starta eget foretag mister coachfore-
taget den bonus pa 1 980 kronor som betalas ut nar den
jobbsokande far ett jobb.

15 Kur mot arbetsloshet

16 Affirsfiende satte resebyra i konkurs

16 Avsteg fran las kostsamt for tjinsteforetag
17 Strunta i Kina - Singapore ar hetast

18 Skriftliga avtal inget for Nila Pihl

20 Maud Olofsson om bugeten

FOTO: CHRISTIAN MAN




DE MOTTES PA HONOLULUS FLYGPLATS
OCH FORENADES SNART I JAKTEN PA
DEN MAGISKA VAGEN. | DAG DRIVER
PETER SAHLBERG OCH JENS HOLMER
SURFAKADEMIN - SKANDINAVIENS
STORSTA SURFRESEFORETAG.

ETT FORETAG BYGGT PA REN OCH
SKAR PASSION.

TEXT: MATS SAMUELSSON FOTO: SURFAKADEMIN
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TiLL ATT BORJA MED MAsTE en del konstateranden goras.

Dessa tva entreprenérer ir oerhort solbrianda.

Dessa tva entreprenérer har oerhért solblont har.

Dessa tva entreprendorer dyker upp iklddda slitna jeans — oerhort
slitna — och med den coola hatten pa svaj.

- Aloha, siger de ndstanikar.

Jens Holmer och Peter Sahlberg lever ut sin passion for surfingen
rakt av, och det star de for.

Fler ménniskor borde lata passionen styra sitt yrkesval, sitt
arbetsliv, sitt féretagande, menar de. Som géistforelisare pa Handels-
hogskolan i Goteborg gor Jens Holmer allt for att fa med de hugade
ekonomistudenterna pa sina tankar:

- Livetirkort. Ochjobbetiren stor del avlivet. Da dr det sjédlvklart
att man ska gora det som kénns kul. Sa glom Jantelagen, satsa pa din
passion! Vaga mer!

Det dr budskapet fran den brunbrénde till de vilkammade i fore-
ldsningssalen.

Fler passionsdrivna foretag skulle kunna gora gott for Sverige.

- Passion smittar avsig. Arentreprendren eller chefen passionerad
sa smittar det av sig pa personalen. Och det dr sd mycket l4ttare att ga
den dér sista milen om man dr passionerad.

Alltborjade med ett slumpartat mote pa en flygplats pa Hawaii.

De skulle plugga pa universitetet, men nagonstans i bakgrunden
fanns suget. Suget efter vagorna. Peter hade aldrig surfat tidigare,
Jens hade provat och gjort en del tuffa lirdomar i Indonesien. Nu
var de pa Hawaii och sokte sig forstas till North Shore, dir de bista
vagorna finns. Dérifran dr det tva och en halv timmes bussresa till
universitets foreldsningssalar - enkel resa.

- Detfinnsen gravmissuppfattning om surfare. Attde inte &r com-
mittade, inte skoter sig, ir slarvers. Men det stimmer inte, snarare
tvirtom, séger Peter Sahlberg.

Jens tilldgger:

- Surfare dr de mest committade ménniskorna som finns. De &r
heltinne paatthittavagorna, ochkanverkligen stillain alltannat om
vagorna finns inom rickhall. Till och med ett brollop...

- Det dr nagot med havet som jag far en otrolig energi ifran. Nar
man surfar har man ett meditativt fokus och ér véildigt mycket inne
i sig sjilv. Ingenting dr konstant, allt &r dynamiskt. Du maste hela
tiden hinge dig till stundens ingivelse, siger Peter Sahlberg.

Jens fortsétter:

-Dakinner man attmanintevillvaranagon annanstans pajorden.
Alltkénns heltritt. Detdr en enormkiinsla, ett slags Nirvana-kénsla.

Efter tre ar med surfing, busspendlande och foreldsningar med
sand mellan tarnadamp de neriSverige. Under nagra arjobbade Jens
Holmer med reklam och startade Label BBDO, som han beskriver
som Sveriges forsta varumirkesbyra i sitt slag. Peter pluggade klart

i Lund och Skottland och blev senare den forst anstéllde pa den da
nykldckta pr-byran Sund Kommunikation, dir han kom att jobba
med konsumentvarumérken och senare blev PR-chef pa MTG.

Detgick brafor debada, de var framgangsrikaispidnnande, expan-
siva branscher — men hjirtat fanns nagon annanstans. Varje ledig
stund, varje semestervecka plus en hel del helger dgnades at att resa
jordklotet runtijakten pavagorna.

HosTEN 2005 BOrRJADE de diskutera olika affdrsidéer.

- Viville goranagot surfrelaterat. Vi kiinde bada att passionen var
sa stark att det inte rickte med fem veckors surfing per ar.

Attsurfakanvarasvart, otillgingligt, farligt. Det visste inte minst
Jens Holmer, som hade slagit sig halvt sonder och samman pa Indo-
nesienibérjan av90-talet nir han var ung och gron. De hade gatt den
harda skolan.

Trots svarigheterna har surfaren ofta kéinslan att “det hir méaste
jagbaragora!”

Detérdar affarsidén fods. Atthjalpasurfarnatill dessa fantastiska
upplevelser, att hjdlpa dem att leva sin passion och samtidigt stotta
dem sé att de undviker de vanliga nyborjarfelen.

Sommaren 2006 aker Jens Holmer och Peter Sahlberg ner till
surfparadiset Biarritz vid den franska Atlantkusten. De dker i var
sin van, har med sig 20 bridor och totalt tva anmélningar till den
forsta kursen.

- Visstvar detenvild chansning. Men det ér det alltid. Vitrodde pa
affarsidén och redan forsta sdsongen gick det runt for oss.

Deras foretag Surfakademin fick 200 géster forsta som-
maren och har vixt stadigt sedan dess. Vad som bérjade som }
ett livsstilsprojekt har utvecklats till ett foretag med fem

VI LAR 0SS! DET AR NU
VIKTIGT FOR OSS ATT HALLA
FOKUS, ATT INTE RUSA OCH
BLI ALLTFOR RICHARD
BRANSON-INSPIRERADE.
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Peter Sahlberg hittar den magiska vagen. Tillsammans med Jens Holmer driver han ett féretag byggt
pa ren och skir passion: att surfa. Surfakademin ar i dag Skandinaviens ledande surfreseféretag.
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SURFENTREPRENORERNAS BASTA TIPS
— S48 gor du business av din passion!

@© Lek! - Du arbetar storre delen av ditt liv. Se till att ha kul under tiden.
Lek. Livet ar kort.

©® Action! - Vanta inte. Fastna inte. Kor. Utga ifran din karna och
din passion. Just Do It!

©® Slang ut Jante! — Glom "du kan inte, det gar inte, du far inte”. Vi startar
verksamhet i lander dar vi inte ens kan spraket. Vi kan — det gar!

@ ..men ta hjalp av vanner och manniskor med spetskompetens.
— Visst kan vi gora mycket, men vi ska fokusera pa det vi ar bast pa.
Var aldrig radd for att delegera.

()

Var inte radd! — Vaga gora misstag — men gor inte om dem.
Lar av misstagen. Det ar sa har vi vaxer som foretag och manniskor.

@ Passion smittar av sig! — Genom att folja vér passion och brinna for

det vi gor sa tar inte bara medarbetare efter — utan aven deltagarna
vill vara en del av var "familj”.

anstéllda plus entreprendrerna sjilva, tre miljoner kronor i
} omséattning och en god I6nsamhet.

Surfakademin driveridagsurfcamps med egnainstrukto-
rer pa fyra av virldens bista surfdestinationer. Biarritz har fatt sill-
skap av GalicieniSpanien, Santa TeresaiCosta Ricaoch Maldiverna
i Indiska oceanen. Kunderna kdper ett helt paket med resa, boende
och surfkurs.

- Vi har géster fran 6 till 60 ars alder. Det ir 15 till 25 deltagare i
veckan, allt fran studenter till bankers och barnfamiljer. Just detta ar
mycket medvetet, vivill vara till for alla, vi vill inte séljain surfingen
som en extremsport.

- Surfakademin 4r mer soul 4n punk, mer feminin &n maskulin
och har satsat pa att synas i tjejmagasin hellre #n grabbtidningar
som Slitz. Och méngaavvarakunder dr tjejer. De ddr hardaste kil-
larna kommer #nda, sa dem behéver vi inte férsoka locka, séger
Jens Holmer.

PETER FORTSATTER:

-Dethérforetaget drivs avdrommen! Vihar sjdlvadrommen inom
oss, drommen om vagen och de nya hiftiga platserna vi vill surfa
pa. Och den drémmen vill vi ge till andra manniskor, vi kan hjilpa
dem attleva den drommen!

Denkénslan maste levavidare i féretaget Surfakademin - det &r
viktigare &n att foretaget viaxer, blir storst och ger mycket pengar
till 4garna. Malet #r att viixa med en ny destination per ar, och
basen ska fortsitta att ligga i Sverige.

- Vi har tydligt fokus pa Sverige och Skandinavien, det dr diar
vara kunder finns. Dir har vi ocksa vara rotter, vara hjiartan. Det
ar viktigt att komma hem ibland, triffa familjen och varda sina
relationer. I Sverige gor vi ocksd marknadsforing, press, events,
skoter administrationen och jobbar med affarsutveckling.

Ledarskapet i fortaget ar ett stindigt véixelspel mellan Jens
Holmer och Peter Sahlberg. De kinner varandra sa vil att deras
hjarnor kopplar ihop sig direkt - méanga ord behdver inte ens
sdgas. De betonar att en grundldggande 6dmjukhet ar viktig i
foretagandet. Du kan inte gora allt sjalv!

-Vargrund dr leken! Vi ska fortsitta att leka! Vi dr ocksa

Mer soul an punk. Surfingen ska vara for alla och ar ingen extrem-
sport, sdger de tva entreprendrerna. Foretaget lockar i dag gaster
mellan 6 och 60 ars alder.

aktionsdrivna. Just do it! }
Risken dr att verksamheten blir spretig om man hela tiden

SURFAKADEMINS FORSTA, BASTA
OCH SAMSTA

[» Var forsta affar:

[»] Var basta affar:

[»| Var samsta affar:
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PETER SAHLBERG

Alder: 33

Bor: Pendlar mellan San Diego och véra destinationer Biarritz & Costa Rica
Familj: Flickvan

Fritid: Surfar, skriver, fotograferar, musik

Kuriosa: "Under mina fem ar som pr-konsult och pr-chef pa MTG spenderades
samtliga semesterdagar pa surfbradan runt om i varlden. Jag undvek alltid att
planera in formiddagsmoten pa mandagar sa att jag smidigt skulle ha chansen
att slinka ner till Biarritz 6ver helgen om prognosen sag lovande ut.”

JENS HOLMER

Alder: 38

Bor: Vid havet — pa Branno, i Biarritz & Costa Rica

Familj: Mor, far och tre syskon

Fritid: Surfar, spelar musik, mélar, laser, skriver, stickar, skejtar

Kuriosa: "Under mina ar som delagare och vd pa varumarkesbyran Label
BBDO gick jag dagligen — oavsett vader — upp och tog ett synnerligen uppfris-
kande morgondopp for att sedan skejta in dryga milen till kontoret. Det har
var mitt satt att f& en kansla av surfing i kroppen.

SURFAKADEMIN AB

Startar: 2006

Agare: Peter Sahlberg (50%) & Jens Holmer (50%)
Huvudkontor: Goteborg

Antal anstillda: 5

Omsittning: 3 miljoner kronor

Vinst: 300 000 kronor

springer vidare och leker med alla nya mgjligheter. Jens
} och Peter siger sjidlva att de gjort en hel del misstag - men
de har gjort dem av gliddje och energi.

- Vilér oss! Det dr nu viktigt fér oss att halla fokus, att inte rusa
och bli alltfor Richard Branson-inspirerade.

Surfakademin har flera smarta samarbeten, dels med balla
kladmirken och solskyddsvarumirken som Hawaiian Tropic
men ocksd med shoppingcentret Nordstan i Géteborg och inte
minst Wasabrod.

- Viexponerar dem och de exponerar oss. Som svensk dr det en
trygghet att kinna att vi samarbetar med Wasabrod!

Surfakademin fokuserar inte ldngre bara pa privatpersoner
utan har under det senaste aretborjat charma édven foretagsmark-
naden - som har oerhért stor potential enligt de tva entreprend-
rernasjilva. Ak i viig och surfa pé kick-offen!

Foretaget Surfakademin vixer med runt 25 procent per desti-
nation och ar, och dessutom tillkommer alltsa en destination per
ar, om man lyckas f6lja sin plan. Inte ens lagkonjunkturen har
drabbat Surfakademin sirskilt mycket. Man fortsitter att vixa,
om #n nagot langsammare.

- Aloha!

Ja, visiger aloha for den hir gangen.

Foretagarna Jens Holmer och Peter Sahlberg tarinteihand nir
de séger ajoss. I stéllet fyrar de avvarsin varm kram.

Nir duldser det hir dr de bland vagorna i Biarritz. A

www.entreprenor.se Nummer 7-2009 / entreprenor
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